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Claudeو Geminiو ChatGPT أوامر جاهزة للنسخ لـ

حقيبة
الذكاء الاصطناعي

ا للربح من الإنترنت ا جاهزً 60 أمرً
انسخ الأمر، املأ الأقواس بمعلوماتك، واحصل على نتيجة
أفضل من أول محاولة — في المحتوى، ويوتيوب، والمتاجر،

والعمولة، والعمل الحر.

SEOالسوشيال ميديا والإعلاناتيوتيوب والفيديو القصيرالمقالات و

المنتجات الرقمية والعمل الحرالتسويق بالعمولةالمتاجر والدروب شيبنج

الإنتاجية والتعلم

taarraf.com

أدلة عملية للربح من الإنترنت بالعربية

نسخة مجانية

يُسمح بمشاركتها كما هي
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مرحبًا بك في الحقيبة

م يحصلون على «، ث ة ي ارة الإلكترون الًا عن التج ل »اكتب لي مق رة مث ملة قصي ج اعي ب كاء الاصطن اس يستعملون أدوات الذ لب الن أغ

ي ل ف ، ب ي الأداة الب ليست ف ي الغ كلة ف ع«. المش ف اعي لا ين كاء الاصطن : »الذ قولون ي رى، ف ن النصوص الأخ ه ملايي ب نص عام يش

. ة الطلب طريق

، الات ة المق اب : كت رنت ت اريع الربح من الإن ي مش ا ف ر المهام تكرارً ا لأكث زً اه ا )Prompt( ج مرً ة 60 أ ب ي ه الحق ي هذ ا لك ف معن ج

كلًا ا وش اقً ا وسي ة تعطي الأداة دورً ، والعمل الحر. كل أمر مكتوب بطريق العمولة ر، والتسويق ب اج ، والمت ات يديو، والإعلان اعة الف وصن

. روعك معلومات مش لا أن تملأ الأقواس ب ، وما عليك إ ة يج ت ا للن حً واض

ما الذي لا تعدك به هذه الحقيبة؟

دمة تج أو خ تي من من أ ح ي ، لكن الرب داتك ن مسوّ ر وقتك ويحسّ فّ اعي يو كاء الاصطن لب المال وحدها. الذ د أوامر سحرية تج لا توج
. رتك ب كيرك وخ ف ديلًا عن ت ا لا ب ا سريعً ه الأوامر مساعدً ر هذ ب ها. اعت تعلم من ة ت رب هد مستمر، ومن تج ، ومن ج يدة مف

المحتويات

قبل البداية

صفحة واحدةكيف تستخدم الحقيبة + رموز الأقواس—

5 قواعد + مثالقواعد ذهبية لكتابة الأوامر—

قائمة تحقققبل أن تنشر: الدقة والأمانة—

الأوامر الستون

01SEOالأوامر 1–10كتابة المحتوى والمقالات و

الأوامر 11–19يوتيوب والفيديو القصير02

الأوامر 20–28السوشيال ميديا والإعلانات03

الأوامر 29–37المتاجر الإلكترونية والدروب شيبنج04

الأوامر 38–45التسويق بالعمولة05

الأوامر 46–53المنتجات الرقمية والعمل الحر06

الأوامر 54–60الإنتاجية والتعلم07

الختام

taarraf.comخطوتك التالية مع تعرف كوم—
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كيف تستخدم الحقيبة؟

اأربع خطوات لكل أمر دقيقتان تقريبً

دام تحته.1.  هرس، واقرأ نصيحة الاستخ اسب لمهمتك من الف ر الأمر المن ت اخ
 .2.Claude أو Gemini أو ChatGPT ي ه ف ط والصق قّ دوق المن انسخ النص من الصن
سها.3.  ف ف الأقواس ن ، واحذ ة ي ق ي معلوماتك الحق ن الأقواس ب ي دل كل ما ب ب است
لى ما تريد.4.  ة الأولى؛ اطلب التعديل حتى تصل إ اب د الإج توقف عن الحوار: لا ت ة ب يج ت ن الن حسّ

رموز الأقواس

]الموضوع[ ضع معلوماتك

: اسم روعك معلومة من مش دل ب ب ست ن تُ ين قوسي أي كلمة ب

ة يج ت مهور... كلما كانت أدق كانت الن لد، الج ال، الب ، المج تج المن
ل. ض أف

]الصق النص[ الصق محتوى

، أو ات ق علي س، أو الت اف ، أو وصف المن الك ا كاملًا: مق ا تلصق نصً هن
. ة لعملائك صي خ ات ش ان ي . لا تلصق ب أرقام حملتك

ا ]فصحى/لهجة[ اختر واحدً

ف اسب لك واحذ المن ظ ب ف ؛ احت ارات ي ي خ ل يعن ط المائ الخ
رام[. غ نست /إ يك توك ل: ]ت ، مث اقي الب

]مصدر؟[ راجع بنفسك ]تحقق[ أو 

انب الأرقام والأسعار ج ه العلامة ب ع هذ نطلب من الأداة وض
ر. ش ل الن ب ه ق أكد من ب الت حتى تعرف ما يج

ن أي نتيجة أوامر متابعة تحسّ

: ة الي ي الرسالة الت ه ف رة من هذ ملة قصي ة الأولى، استعمل ج اب عد الإج ب

اكتبه بالدارجة الجزائريةبأسلوب أبسط لمبتدئأعطني 3 بدائل مختلفةاجعله أقصر بنسبة %30

له إلى جدول أضف أمثلة من واقع المغرب العربيما نقاط الضعف في إجابتك؟حوّ

اسألني ما تحتاجه قبل أن تكتباحذف العبارات العامة والمكررة

هل تعمل الأوامر في كل الأدوات؟

ج من ائ ت ودة الن تلف ج . قد تخ ة ي ان سخ المج لك الن ي ذ ما ف يرها، ب ي ChatGPT وGemini وClaude وغ ت لتعمل ف ب ت عم، كُ ن
. رة اش الصق النص مب تح رابط، ف ا لم تستطع الأداة ف ذ . وإ ين وقارن ي أدات سه ف ف ب الأمر ن رّ ا ج ر، لذ وع لآخ رى ومن موض أداة لأخ
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قواعد ذهبية لكتابة الأوامر

اصة لأي مهمة ة أوامرك الخ اب ها، تستطيع تعديل أي أمر أو كت همت ا ف ذ . إ مس قواعد بسيطة ي على خ ن ة مب ب ي ه الحق ي هذ كل أمر ف

ديدة. ج

الدور: من تريد أن تكون الأداة؟1

ر. كي ف اوية الت ردات ومستوى العمق وز ه المف جّ «. الدور يو ة ي ر العرب اج ي المت صص ف ق متخ ير SEO« أو »كمسوّ ب ف كخ ـ»تصرّ دأ ب اب

السياق: ماذا تعرف الأداة عن مشروعك؟2

اق ها سي ب ة سب ف عي ج الض ائ ت لب الن ا. أغ قً ته ساب ب رّ ، وما ج لد، والسعر، والهدف مهور، والب ال، والج كر المج ه. اذ رها ب ب لا ما تخ ء، إ ي لا ش
اقص. ن

الصيغة: كيف تريد شكل النتيجة؟3

ير من »اقترح كث ح ب ا« أوض فً اوين أقل من 60 حر . »10 عن ة ، واللهج (، والأسلوب اوين اط، عن ق دول، ن ة )ج ي ن د الطول، والب حدّ
.» اوين عن

ها ما تقصده4
رِ
الأمثلة: أ

رة كاملة من ق تصر ف يد يخ ال واحد ج «. مث س الروح دون نسخ ف ن ، وقل: »اكتب ب ا لك حً اج ا ن ورً ش ه، أو من الًا لأسلوب تحب الصق مث
رح. الش

دة5 التكرار: الإجابة الأولى مسوّ

ن ي عد رسالت ا ب بً ال تي غ أ ج ت ائ ت ل الن ض ه. أف ت اب ج د إ ق ل، واطلب ن دائ ح، واطلب ب : صحّ تدئ دة أولى من مساعد مب ة كمسوّ يج ت عامل الن
. لاث أو ث

مثال: الفرق بين أمر ضعيف وأمر قوي

أمر ضعيف

ا لساعة ذكية.« »اكتب وصفً

النتيجة: نص عام مليء بالمبالغات، لا يعرف من

المشتري ولا السعر ولا ما يميز منتجك.

أمر قوي

ق متجر إلكتروني في الجزائر. اكتب »تصرّف كمسوّ

ا لساعة ذكية سعرها 4500 دج لشباب 18–30 وصفً

سنة يمارسون الرياضة. 5 نقاط فوائد، ثم فقرة عن

الدفع عند الاستلام. أسلوب بسيط، أقل من 150 كلمة،

ولا تخترع مواصفات.«

أمر جيد = دور + سياق + صيغة + مثال،

ثم حوار قصير حتى تصل إلى النتيجة.

أ
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قبل أن تنشر: الدقة والأمانة

ير تج غ ات من ، أو مصادر، أو مواصف رامج ا، أو أسماء ب امً ترع أرق : قد تخ ة ق ث طئ ب خ ها ت ، لكن اعي قوية كاء الاصطن أدوات الذ

ها: نصحك ب ي تعرف كوم، ون ها ف م ب ز لت ه قواعد ن . هذ ، لا الأداة نت ه أ ت ولي اسمك يتحمل مسؤ ره ب ش ن . وما ت ودة موج

تحقق من كل معلومة قبل النشر

د ا لم تج ذ ا. إ مً لى المصدر الرسمي دائ ع إ : ارج ة ة أو المالي ، والمعلومات الصحي ن ي وان ، والق رامج روط الب ، وش الأرقام، والأسعار، والنسب
. ر المعلومة ش ن لا ت ا، ف مصدرً

ا دون مراجعة ا مولَّدً لا تنشر نصً

يد والأصيل، والنص رون المحتوى المف دّ راء يق حث والق . محركات الب لتك تك وأمث رب ف تج ، وأض ك أسلوب له ب اقرأ كل نص، وعدّ
. ة ق ي ث ن ز أو يب مي ا ما يت ادرً سوخ كما هو ن المن

احترم سياسات المنصات والقوانين

صاح عن ها يطلب الإف عض ، ومنصات العمل الحر. ب رامج العمولة ، وب يك توك ، وMeta، وت يوب ل، ويوت وج صة قواعدها: ج لكل من
. ة ل أن تعتمد على أي طريق ب روط ق . اقرأ الش ات ي الإعلان ة ف ن ع ادعاءات معي ها يمن عض ، وب المحتوى المولَّد أو عن روابط العمولة

لا وعود بالدخل، ولا آراء مختلقة

روعك مهورك هو أصل مش . الصدق مع ج ة ي ق ي ير حق هادات عملاء غ يمات أو ش ي ق ع ت وع«، ولا تض ي أسب لا تكتب »اربح 1000 دولار ف
ا. الأطول عمرً

قائمة تحقق سريعة قبل الضغط على »نشر«

. امج من مصدره الرسمي رن عت كل رقم وسعر واسم ب راج

ا على الأقل. ا واحدً يً ق ي الًا حق يي أو مث تي أو رأ رب ت تج ف أض

ات والتكرار. الغ ارات العامة والمب ت العب ف حذ

. ة لق ت هادات أو آراء مخ ل ولا ش د وعود دخ لا توج

ودها. د وج صحت عن روابط العمولة أو الرعاية عن أف

. ي أو معلومات سرية ة لعملائ صي خ ات ش ان ي ي الأداة ب لم ألصق ف

ها. ر علي ش ن صة التي سأ النص يحترم سياسات المن
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01
الفصل 1 · 10 أوامر

SEOكتابة المحتوى والمقالات و
ن دون أن تُفقده صوته ع عمل المدوّ من فكرة المقال إلى العنوان والوصف والروابط الداخلية: أوامر تسرّ

الخاص.

20 فكرة مقال مع نية البحث01

.Search Console ل أو وج تراحات ج ر اق علي عب أكد من الطلب الف ؛ ت ي ريب ق دير ت ق ا ت ة هن طريقة الاستخدام: الصعوب

عنقود الكلمات المفتاحية02

. اعي كاء الاصطن أكيد ما اقترحه الذ « لت ات صلة ات بحث ذ ر قسم »عملي ظ ل وان وج ي ج طريقة الاستخدام: اكتب الكلمة ف

مخطط مقال كامل03

. ة اب دأ الكت ب ل أن ت ب رتك ق ب ا على الأقل من خ ا واحدً ف قسمً طط وأض ع المخ طريقة الاستخدام: راج

ا04 ا قسمً كتابة المقال قسمً

. عة واحدة ال كاملًا دف ير من طلب المق كث ودة أعلى ب قسم تعطي ج ا ب ة قسمً اب طريقة الاستخدام: الكت

ثلاث مقدمات جذابة05

. سك ف ن د مصدره الأصلي ب ل أن تج ب ر أي رقم ق ش ن طريقة الاستخدام: لا ت

]مجال المدونة[ تستهدف تصرّف كخبير SEO متخصص في المحتوى العربي. أعطني 20 فكرة مقال لمدونة عن 

. اعرضها في جدول: عنوان المقال، الكلمة المفتاحية الرئيسية، نية البحث ]البلد/المنطقة[ ا من  جمهورً

ز على أسئلة حقيقية يطرحها المبتدئون. )معلوماتية/تجارية/شرائية(، ومستوى الصعوبة المتوقع. ركّ

انسخ

. اقترح 15 كلمة مفتاحية طويلة )Long-tail( مرتبطة بها كما يكتبها ]الكلمة[ الكلمة المفتاحية الرئيسية هي 

مها إلى مجموعات حسب الموضوع، جدت. ثم قسّ ]اللهجة[ إن وُ المستخدم العربي في جوجل، بما فيها صيغ بـ

ا يغطيها. واقترح لكل مجموعة مقالًا واحدً

انسخ

،H1 أريد: عنوان . ]الكلمة[ ]عنوان المقال[ يستهدف الكلمة المفتاحية  ا لمقال بعنوان  ا تفصيليً أنشئ مخططً

ا، قسم أسئلة شائعة من 5 أسئلة، وخاتمة بدعوة لاتخاذ إجراء. مقدمة من 3 نقاط، عناوين H2 وH3 مرتبة منطقيً

. ]وصف الجمهور[ الجمهور: 

انسخ

. الأسلوب: عربي فصيح بسيط وجمل قصيرة، مع مثال عملي من واقع ]H2 عنوان[ اكتب القسم التالي من المقال: 

]عدد[ كلمة. لا تستخدم عبارات حشو مثل »في عالمنا المتسارع«. أنهِ القسم بنصيحة قابلة . الطول: نحو  ]البلد[

للتطبيق.

انسخ

]مصدر؟[ بجانب : الأولى تبدأ بسؤال، والثانية بحقيقة أو رقم )ضع  ]الموضوع[ اكتب 3 مقدمات مختلفة لمقال عن 

أي رقم لأتحقق منه(، والثالثة بقصة قصيرة. كل مقدمة أقل من 60 كلمة وتوضح للقارئ ماذا سيستفيد.

انسخ
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العنوان والوصف التعريفي06

ة الارتداد. ع نسب للة ترف اوين المض علًا؛ العن ال ف ما يقدمه المق ارئ ب ي يعد الق وان الذ ر العن ت طريقة الاستخدام: اخ

تحسين مقال قديم07

ديد. ة ج اب ا أسرع من كت بً ال ها غ ن ل؛ تحسي وج ة من ج ي ان حة الث ي الصف هر ف الات التي تظ المق دأ ب طريقة الاستخدام: اب

08Schema أسئلة شائعة + كود

ره. ش ل ن ب ل ق وج أداة Rich Results Test من ج ر الكود ب ب ت طريقة الاستخدام: اخ

اقتراح الروابط الداخلية09

ا. يً ا ووصف عيً ي عل نص الرابط طب ا؛ اج حث معً ر ومحركات الب ائ ة تساعد الز لي طريقة الاستخدام: الروابط الداخ

إعادة صياغة بلمسة إنسانية10

. ن النصوص المولَّدة ز محتواك عن ملايي ا ما يمي ؛ هذ ة ي ق ي تك الحق رب تج طريقة الاستخدام: املأ الأماكن المحددة ب

ا. ا من البداية، بطول أقل من 60 حرفً ]الكلمة[ قريبً ]الموضوع[ تتضمن الكلمة  اقترح 10 عناوين SEO لمقال عن 

ز على النقر دون مبالغة. ا تحفّ ثم اكتب 3 أوصاف تعريفية )Meta Description( بين 140 و155 حرفً

انسخ

له كخبير SEO: ما الأقسام الناقصة مقارنة بما يبحث عنه القارئ؟ . حلّ ]الصق المقال[ هذا مقال منشور في مدونتي: 

ما الفقرات المكررة أو الضعيفة؟ اقترح عنوانًا أفضل و5 أسئلة شائعة جديدة، وأعطني قائمة تعديلات مرتبة حسب

الأولوية.

انسخ

FAQPage لها إلى كود ، ثم حوّ ]الموضوع[ اكتب 6 أسئلة شائعة مع إجابات مختصرة )40–60 كلمة لكل إجابة( حول 

بصيغة JSON-LD جاهز للإضافة إلى الصفحة.

انسخ

. اقترح 5 مقالات من القائمة ]العنوان[ . وهذا مقالي الجديد:  ]الصق القائمة[ هذه قائمة عناوين مقالات مدونتي: 

أربطها به، مع نص الرابط )Anchor Text( المناسب والجملة التي أضع فيها كل رابط.

انسخ

. ن جزائري جرّب الأمر بنفسه[ ]صفة الكاتب، مثل: مدوّ أعد كتابة النص التالي بأسلوب شخصي ودود كأنك 

]تجربتي هنا[ في مكانين أضيف فيهما تجربتي. احتفظ بكل المعلومات، واحذف التكرار والعبارات العامة، وضع 

. ]الصق النص[ النص: 

انسخ
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02
الفصل 2 · 9 أوامر

يوتيوب والفيديو القصير
أفكار القنوات، السكربتات، الخطافات، العناوين والصور المصغرة، وتحويل فيديو طويل إلى مقاطع

قصيرة.

زوايا لقناة بلا وجه11

رر. ق ل أن ت ب يديوهات ق ر الف اريخ آخ وات وت ن ر عدد الق ظ يوب وان ي يوت اوية ف طريقة الاستخدام: ابحث عن كل ز

سكربت فيديو طويل12

ها. ي نطق ر ف عث ت ملة ت ف كل ج يل، واحذ ل التسج ب طريقة الاستخدام: اقرأ السكربت بصوت عالٍ ق

10 خطافات للبداية13

. نٍ وا عد 3 ث اهدة ب ة المش رين وقارن نسب ين على مقطعين قصي لف ت ين مخ طاف ب خ رّ طريقة الاستخدام: ج

رة14 عنوان + فكرة صورة مصغّ

. سه على الصورة ف وان ن ا: لا تكرر نص العن وان والصورة يعملان معً طريقة الاستخدام: العن

الوصف والفصول الزمنية15

قط. رها من النص ف دّ اعي يق كاء الاصطن ؛ الذ اج ت عد المون ات ب ت ي ل التوق طريقة الاستخدام: عدّ

]المجال[ دون إظهار وجهي. اقترح 5 زوايا فرعية )Niches( أقل منافسة، ولكل أريد إطلاق قناة يوتيوب عربية عن 

زاوية: نوع الجمهور، 5 أفكار لأول فيديوهات، وطرق تحقيق الدخل الممكنة )إعلانات، عمولة، منتج رقمي(.

انسخ

اف في أول 15 ثانية، وعد واضح بما . البنية: خطّ ]الموضوع[ ]عدد[ دقائق عن  اكتب سكربت فيديو يوتيوب مدته 

سيتعلمه المشاهد، 3–5 أقسام مع أمثلة، تذكير خفيف بالاشتراك في المنتصف، وخاتمة تحيل إلى فيديو عن

. ]فصحى مبسطة/لهجة[ . اللغة:  ]موضوع الفيديو التالي[

انسخ

ع بين: سؤال مفاجئ، خطأ ، كل واحدة أقل من 15 كلمة. نوّ ]الموضوع[ اكتب 10 جمل افتتاحية )Hooks( لفيديو عن 

ا فيها. ا مبالغً شائع، نتيجة قبل/بعد، ورقم محدد. لا تستخدم وعودً

انسخ

ا(، ولكل عنوان فكرة صورة مصغرة: النص ]الموضوع[ )أقل من 60 حرفً اقترح 10 عناوين يوتيوب لفيديو عن 

المكتوب عليها )3 كلمات كحد أقصى(، والعنصر البصري الرئيسي، والتعبير أو الرمز المناسب.

انسخ

، ثم ملخص قصير، ثم ]الكلمة[ : سطران أولان يتضمنان الكلمة  ]العنوان[ ا لفيديو يوتيوب عنوانه  اكتب وصفً

، ثم 5 وسوم مناسبة. ]الصق السكربت[ فصول زمنية )Chapters( بناءً على هذا السكربت: 

انسخ
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5 مقاطع قصيرة من فيديو طويل16

ا كاملًا. وعً رة أسب اتك القصي ي حساب ذ يد يمكن أن يغ يديو واحد ج طريقة الاستخدام: ف

ا17 خطة 30 فيديو قصيرً

. ظ على الاستمرارية ر الوقت وتحاف عات توف ؛ الدف لسة واحدة ي ج اطع ف ر 5–7 مق طريقة الاستخدام: صوّ

أفكار من تعليقات الجمهور18

ي تملكه. ان ة مج احي ت ل بحث كلمات مف ض ة هي أف ي ق ي مهورك الحق لة ج طريقة الاستخدام: أسئ

نص جاهز للتعليق الصوتي19

. اري دام التج أن الاستخ ش روطها ب ع ش راج ، ف لى صوت دمت أداة تحويل نص إ ا استخ ذ طريقة الاستخدام: إ

03
الفصل 3 · 9 أوامر

السوشيال ميديا والإعلانات
خطط المحتوى، المنشورات، نصوص الإعلانات، شخصيات المشترين، وقراءة أرقام الحملة بعين

المبتدئ.

خطة منشورات لشهر20

علًا. ه ف ام ب ز ع الالت ا تستطي تر عددً : اخ رة طريقة الاستخدام: الاستمرارية أهم من الكث

. استخرج منه 5 مقاطع قصيرة )Shorts/Reels/TikTok( مدة كل منها 30–45 ]الصق النص[ هذا نص فيديو طويل: 

ثانية. لكل مقطع: الخطاف، النص المنطوق، النص المكتوب على الشاشة، ودعوة لمشاهدة الفيديو الكامل.

انسخ

. وزّعها على 4 أنواع: ]المجال[ ]تيك توك/إنستغرام/يوتيوب شورتس[ عن  ا على  ضع خطة لـ30 فيديو قصيرً

تعليمي، قصة، خرافة شائعة وتصحيحها، وتجربة عملية. اعرضها في جدول: اليوم، الفكرة، الخطاف، النوع.

انسخ

. صنّفها إلى: أسئلة، واعتراضات، وطلبات محتوى. ثم اقترح 5 أفكار ]الصق التعليقات[ هذه تعليقات من قناتي: 

ا على التعليقات السلبية. ا لطيفً فيديوهات جديدة مبنية على أكثر ما يتكرر فيها، واكتب ردً

انسخ

. جمل قصيرة سهلة النطق، ]الصق النص[  :)Voice-over( ل هذا النص إلى نص مناسب للتعليق الصوتي حوّ

ل الكلمات التي قد تُقرأ خطأً. وعلامة )/( حيث يجب أخذ نفس، وشكّ

انسخ

. ضع خطة منشورات ]وصف الجمهور[ ، وجمهوري  ]المجال[ ن/مستقل[ في مجال  ]صفتك: متجر/مدوّ أنا 

ا، بنسبة تقريبية: 70% قيمة، 20% تفاعل، 10% بيع. جدول: ]عدد[ منشورات أسبوعيً ]المنصة[ بمعدل  لشهر على 

التاريخ، نوع المنشور، الفكرة، الدعوة لاتخاذ إجراء.

انسخ
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منشور كاروسيل من 7 شرائح21

رة الأولى. ظ ة من الن وراتك معروف ش ح من ابت لتصب الب ث ق ي Canva ب رائح ف م الش طريقة الاستخدام: صمّ

منشور بأسلوب القصة22

. تراع الأحداث ة لا اخ اغ ؛ اطلب من الأداة تحسين الصي ة ي ق ي ب أن تكون حق طريقة الاستخدام: القصة يج

مقال واحد ← محتوى أسبوع23

سه. ف ال ن رأ الروابط، الصق نص المق ق ا كانت الأداة لا ت ذ طريقة الاستخدام: إ

5 نسخ إعلانية بزوايا مختلفة24

قط. ة ف ز ائ قِ على الف  ب ، وأ رة متساوية ي ة صغ ي ان ز مي سخ ب ر الن ب ت طريقة الاستخدام: اخ

شخصيات المشتري والاستهداف25

. كدة ق مؤ ائ رها، لا حق ب ت ات تخ ي رض ات ف صي خ ه الش ر هذ ب طريقة الاستخدام: اعت

26UGC سكربت إعلان فيديو

. ولة ات المصق س الإعلان اف ن ا ما ت رً ي وية كث ات العف ؛ الإعلان ة عي ي اءة طب ض إ الهاتف وب ر ب طريقة الاستخدام: صوّ

: شريحة غلاف بعنوان قوي، و5 شرائح بنصيحة واحدة ]الموضوع[ اكتب محتوى منشور كاروسيل من 7 شرائح عن 

. ]حفظ المنشور/زيارة الرابط/المتابعة[ في كل منها )أقل من 25 كلمة(، وشريحة أخيرة تدعو إلى 

انسخ

. البنية: موقف ← مشكلة ← ما ]موقف أو تجربة[ ا لفيسبوك أو لينكدإن بأسلوب قصة قصيرة عن  اكتب منشورً

تعلمته ← درس عملي للقارئ ← سؤال يفتح النقاش. الطول أقل من 200 كلمة، وبدون هاشتاغات كثيرة.

انسخ

ل هذا المقال إلى: 5 منشورات قصيرة لمنصة X، ومنشور لينكدإن واحد، و3 أفكار ستوري لإنستغرام، ورسالة حوّ

. ]الصق المقال[ واتساب قصيرة للمشتركين. المقال: 

انسخ

. لكل نسخة: النص ]الجمهور[ ه إلى  ]اسم المنتج[ موجّ اكتب 5 نسخ إعلانية لفيسبوك وإنستغرام لمنتج 

ا(، والعنوان، ونص الزر. استخدم 5 زوايا: الألم، الفائدة، الدليل الاجتماعي، الأساسي )السطر الأول أقل من 125 حرفً

.Meta العرض، الفضول. تجنّب أي ادعاء يخالف سياسات إعلانات

انسخ

. صف 3 شخصيات مشترٍ )Buyer Personas( محتملة: العمر، ]البلد[ ]السعر[ في  ]المنتج[ وسعره  منتجي هو 

Meta والاهتمامات، والمخاوف، والكلمات التي يستخدمها. ثم اقترح اهتمامات استهداف ممكنة في مدير إعلانات

لكل شخصية.

انسخ

: 3 ثوانٍ خطاف، ثم ]المنتج[ اكتب سكربت إعلان فيديو بأسلوب UGC )شخص عادي يجرّب المنتج( مدته 30 ثانية لـ

المشكلة، ثم تجربة المنتج، ثم النتيجة الواقعية، ثم الدعوة. واكتب 3 خطافات بديلة للاختبار.

انسخ
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قراءة نتائج الحملة27

. رق ي أحدث الف ار حتى تعرف ما الذ ب ت ي كل اخ ا ف ا واحدً رً ي غ ر مت يّ طريقة الاستخدام: غ

ردود جاهزة على رسائل العملاء28

ي Messenger أو واتساب للأعمال. « ف ظ الردود كـ»ردود سريعة طريقة الاستخدام: احف

04
الفصل 4 · 9 أوامر

المتاجر الإلكترونية والدروب شيبنج
تقييم المنتج قبل الإعلان، أوصاف المنتجات، صفحات الهبوط، الاعتراضات، ورسائل تأكيد الطلبات.

تقييم فكرة منتج قبل الاختبار29

لها. ب ، لا ق ة وض ات المرف ة الإعلان والتوصيل والطلب عد تكلف طريقة الاستخدام: احسب الهامش ب

وصف منتج يبيع30

د. وائ لى ف لها إ ، ودع الأداة تحوّ د كما هي ات من المورّ طريقة الاستخدام: الصق المواصف

نصوص صفحة هبوط كاملة31

. ة ي ق ي مع آراء حق ا حتى تج غً ار ا؛ اترك القسم ف دً ب ة أ لق ت ع آراء عملاء مخ طريقة الاستخدام: لا تض

ر لي الأرقام كمبتدئ، . فسّ ]الإنفاق، الظهور، CTR، CPC، عدد الطلبات، تكلفة الطلب[ هذه نتائج حملتي الإعلانية: 

د أين المشكلة على الأرجح )الإعلان، أو الاستهداف، أو صفحة الهبوط(، واقترح 3 اختبارات للأسبوع القادم. وحدّ

انسخ

، ]الولايات/المدن[ ]اسم النشاط[ على الرسائل الشائعة: السعر، والتوصيل إلى  اكتب 8 ردود جاهزة لصفحة 

والدفع عند الاستلام، والإرجاع، والمقاسات، والتأخير، والشكوى، وطلب التخفيض. الأسلوب: ودود ومختصر

. ]الدارجة/الفصحى[ بـ

انسخ

لها حسب: حلّ مشكلة حقيقية، . حلّ ]متجر إلكتروني/صفحة فيسبوك[ ]البلد[ عبر  ]المنتج[ في  م فكرة بيع  قيّ

، وصعوبة الشحن، والمنافسة، ]السعر[ ]السعر[ وسعر البيع  وعامل الإبهار، وهامش الربح إذا كان سعر الشراء 

ا: »اختبر« أو »تجنّب« ولماذا. والمخاطر. ثم أعطني حكمً

انسخ

. البنية: عنوان يركز ]الجمهور[ . الجمهور:  ]المواصفات[ ]اسم المنتج[ بهذه المواصفات:  اكتب وصف منتج لـ

على الفائدة، فقرة قصيرة عن المشكلة التي يحلها، 5 نقاط )فائدة + ميزة(، قسم »ماذا يوجد في العلبة«، وأسئلة

شائعة. لا تخترع أي مواصفات غير مذكورة.

انسخ

]السعر[ مع الدفع عند الاستلام. الأقسام: العنوان ]المنتج[ بسعر  اكتب نصوص صفحة هبوط لمنتج واحد 

الرئيسي والفرعي، المشكلة، الحل، 3 فوائد مع أيقونة مقترحة لكل منها، كيف يعمل في 3 خطوات، مكان آراء

، سياسة الإرجاع، الأسئلة الشائعة، ونص زر الطلب. ]آراء حقيقية[ العملاء 

انسخ
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نة للبحث32 عناوين منتجات محسّ

. ة علًا، حتى لو كانت عامي ك ف ها عملاؤ ب دم الكلمات التي يكت طريقة الاستخدام: استخ

تحليل صفحة منافس33

اكل. ك لمش ض علامتك وقد يعرّ ر ب سخ يض ؛ الن سخ ن ، لا أن ت هم السوق ف طريقة الاستخدام: الهدف أن ت

الرد على اعتراضات الشراء34

. ادمة ي المرة الق لى الأمر ف ها إ ف ة من رسائل عملائك وأض ي ق ي ات الحق مع الاعتراض طريقة الاستخدام: اج

تأكيد الطلب والتذكير35

لام. د الاست ع عن ي الدف ة ف وض ات المرف ليل الطلب ق حن يساعد على ت ل الش ب أكيد الطلب ق طريقة الاستخدام: ت

مسودة سياسة الإرجاع والشحن36

ل اعتمادها. ب لدك ق ن ب ي ق قوان عها وف قط؛ راج ه مسودة ف طريقة الاستخدام: هذ

حملة موسمية جاهزة37

. ات اسب ع عادة قرب المن ف ة الإعلان ترت ا؛ تكلف كرً ات مب ون والإعلان ز ز المخ هّ طريقة الاستخدام: ج

. كل عنوان: اسم المنتج + الفائدة ]الصق أسماء المنتجات[ نة للبحث لهذه القائمة:  اكتب عناوين منتجات محسّ

ا. ا، مع الاسم الإنجليزي بين قوسين إن كان شائعً الرئيسية + ميزة مميزة، أقل من 70 حرفً

انسخ

. استخرج: الوعد الرئيسي، والفوائد، والاعتراضات التي يعالجها، ]الصق النص[ هذا نص صفحة منتج منافس: 

ز عرضي عنه دون نسخ نصه. ونقاط الضعف. ثم اقترح كيف أميّ

انسخ

]المنتج[ عبر الإنترنت )الثقة، الجودة، التوصيل...(؟ لكل ]البلد[ من شراء  ا في  ما أكثر 10 اعتراضات قد تمنع عميلً

اعتراض اكتب جملة رد قصيرة أضعها في صفحة المنتج أو في الإعلان.

انسخ

: ودودة، تذكر السعر وموعد ]المنتج[ ]اسم العميل[ الذي طلب  اكتب رسالة واتساب لتأكيد طلب العميل 

التوصيل التقريبي، وتطلب التأكيد برد بسيط. ثم رسالة تذكير لمن لم يرد خلال 24 ساعة.

انسخ

: مدة الإرجاع ]البلد[ ]نوع المتجر[ في  اكتب مسودة سياسة إرجاع واستبدال وسياسة شحن واضحة لمتجر 

]عدد[ أيام، ومن يتحمل تكلفة الشحن، والحالات المستثناة. أسلوب بسيط يفهمه أي عميل.

انسخ

: ]رمضان/العيد/الدخول المدرسي/الجمعة البيضاء[ ]نوع المتجر[ بمناسبة  اقترح حملة تسويقية لمتجري 

ا يبدأ قبل المناسبة بأسبوعين. فكرة العرض، واسم الحملة، و3 منشورات، ورسالة للعملاء السابقين، وجدولًا زمنيً

انسخ
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التسويق بالعمولة
اختيار البرامج، المراجعات الصادقة، مقالات المقارنة، الإفصاح، والرسائل البريدية التي تبني الثقة.

اختيار برامج العمولة38

. ؛ تحقق من الموقع الرسمي اعي كاء الاصطن كرها الذ ها كما يذ رامج أو نسب طريقة الاستخدام: لا تعتمد على أسماء الب

هيكل مراجعة صادقة39

الص. ر من مديح خ ع أكث ن ق كر العيوب بصدق ت عة التي تذ طريقة الاستخدام: المراج

مقال مقارنة بين منتجين40

هر. عة أش ة كل بض ارن دول المق ث ج ر؛ حدّ ي غ ت ات ت طريقة الاستخدام: الأسعار والمواصف

41»X مقال »أفضل

. سخ ة والن رب ن التج ي رق ب الف عر ب ارئ يش ا؛ الق دً ي ها ج ات التي تعرف تج المن دأ ب طريقة الاستخدام: اب

نص إفصاح عن روابط العمولة42

. ك ارئ ب ة الق ق يد ث ، ويز رامج العمولة ير من ب ي كث صاح مطلوب ف طريقة الاستخدام: الإف

. اقترح أنواع المنتجات والخدمات التي يناسب الترويج لها ]المنطقة[ ]المجال[ وجمهوري من  ن في مجال  أنا مدوّ

بالعمولة، وأنواع برامج العمولة التي أبحث عنها )شبكات أو برامج مباشرة(، ومعايير المقارنة بينها: نسبة العمولة،

ومدة الكوكيز، وطرق الدفع المتاحة في بلدي.

انسخ

. الأقسام: لمن يناسب ولمن لا يناسب، ]ملاحظاتك[ ]المنتج[ بناءً على ملاحظاتي وتجربتي هذه:  اكتب مراجعة لـ

والمميزات، والعيوب الحقيقية، والسعر مقابل القيمة، والبدائل، والحكم النهائي. لا تضف أي ميزة لم أذكرها.

انسخ

. يتضمن: جدول مقارنة بالمعايير ]نوع المستخدم[ ]المنتج ب[ لـ ]المنتج أ[ و اكتب مخطط مقال مقارنة بين 

]تحقق[ بجانب كل رقم أو سعر. المهمة، وأفضل خيار لكل حالة استخدام، وخاتمة توجيهية. ضع 

انسخ

« مع: معايير الاختيار، وبطاقة لكل منتج )لمن ]الجمهور[ ]فئة المنتج[ لـ ]عدد[  اكتب مخطط مقال »أفضل 

. بتها أو درستها[ ]قائمة المنتجات التي جرّ يناسب، أهم ميزة، أبرز عيب(، وقسم »كيف تختار«. المنتجات: 

انسخ

ا باللغة العربية عن روابط العمولة في موقعي: نسخة من سطر واحد لأعلى المقالات، ا وواضحً ا قصيرً اكتب إفصاحً

لة لصفحة مستقلة، بأسلوب صادق يبني الثقة. ونسخة مطوّ

انسخ
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أسئلة رحلة الشراء43

. يق العمولة ( هو الأقرب لتحق عات ، مراج ات ارن راء )مق ريب من مرحلة الش طريقة الاستخدام: المحتوى الق

سلسلة رسائل بريدية من 4 رسائل44

تراكهم. راء اش ي الق يع حتى لا يلغ ل الب ير من رسائ كث يدة أعلى ب ل المف ة الرسائ عل نسب طريقة الاستخدام: اج

صفحة »أدوات أنصح بها«45

. رة الكث ة لا ب ق الث ع ب ي ب حة ت ه الصف علًا؛ هذ دمها ف قط أدوات تستخ كر ف طريقة الاستخدام: اذ

06
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المنتجات الرقمية والعمل الحر
من فكرة المنتج إلى صفحة البيع، ومن الملف التعريفي إلى العروض والرسائل الاحترافية مع العملاء.

10 أفكار منتجات رقمية46

ديد. اعة طلب ج ود أسهل من صن ها أصلًا؛ الطلب الموج اس عن كرة التي يسألك الن ر الف ت طريقة الاستخدام: اخ

فهرس كتاب إلكتروني47

. يق يم والتحرير والتدق ظ ن اعي للت كاء الاصطن ، واستعمل الذ رتك ب خ طريقة الاستخدام: اكتب المحتوى ب

]المنتج[ قبل أن يقرر؟ أعطني 15 سؤالًا مرتبة من مرحلة الوعي إلى ما الأسئلة التي يطرحها شخص يفكر في شراء 

مرحلة الشراء، واقترح لكل مجموعة نوع المحتوى المناسب )مقال، فيديو، مقارنة(.

انسخ

: ترحيب وقصة قصيرة، ثم نصيحة ]المجال[ اكتب سلسلة من 4 رسائل بريدية للمشتركين الجدد في قائمتي عن 

]المنتج[ مع سبب صادق، ثم تذكير أخير يجيب عن اعتراض شائع. لكل رسالة: عنوان مجانية مفيدة، ثم توصية بـ

ونص أقل من 200 كلمة.

انسخ

. الأدوات: ]المجال[ اكتب نص صفحة »أدوات أستخدمها وأنصح بها« لموقعي في مجال 

. لكل أداة: فقرة قصيرة، ولمن تناسب، ونص زر. أضف مقدمة شخصية ]القائمة + سبب استخدامك لكل منها[

وتنبيه إفصاح.

انسخ

. اقترح 10 أفكار منتجات رقمية صغيرة أستطيع إنجازها في أسبوعين )كتيّب، قالب، ]مهارتك أو خبرتك[ أنا أتقن 

دورة مصغرة، حزمة أوامر...(، مع الجمهور المستهدف، والمشكلة التي يحلها كل منتج، وسعر مقترح بالدولار

. ]البلد[ وبعملة 

انسخ

، من 8 فصول. لكل فصل: الهدف، و3 ]الجمهور[ ه إلى  ]العنوان[ موجّ ا لكتاب إلكتروني عنوانه  أنشئ فهرسً

ا للإنجاز في 30–40 صفحة. عناوين فرعية، وتمرين أو قائمة تحقق عملية. اجعله قابلً

انسخ
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صفحة بيع منتج رقمي48

. اسب تري المن ة المش ق يد ث اع ويز ات الاسترج لل طلب « يق تج ا المن طريقة الاستخدام: قسم »لمن ليس هذ

ملف تعريفي على منصات العمل الحر49

ع العميل. ن ق ج ت ماذ ، والن اب تح الب ف يدة ت ة الج ذ ب ؛ الن ة ي ق ي ج أعمال حق ماذ ق ن طريقة الاستخدام: أرف

عرض مخصص على مشروع50

. ة سوخ بًا على العروض الطويلة المن ال وق غ ف ر يت صص القصي طريقة الاستخدام: العرض المخ

رة بثلاث باقات51 خدمة مصغّ

. مة ي ح ق علها الأوض لب العملاء؛ اج ارها أغ ت اقة المتوسطة هي التي يخ طريقة الاستخدام: الب

رسائل احترافية للعملاء52

ا يحميك ويحمي العميل. دء؛ هذ ل الب ب ا ق يً اب ق على عدد التعديلات كت ف طريقة الاستخدام: ات

. استخدم إطار PAS )المشكلة، التهييج، الحل(، ]السعر[ ]اسم المنتج[ بسعر  اكتب صفحة بيع لمنتجي الرقمي 

. أسلوب صادق بلا وعود ]مدة الضمان إن وجد[ ثم: ماذا بداخله، ولمن هو ولمن ليس، وأسئلة شائعة، والضمان 

دخل.

انسخ

. أعمال ]الخبرة[ . خبرتي:  ]تخصصك[ ]خمسات/مستقل/Upwork[ بصفتي  اكتب نبذة تعريفية لحسابي على 

ا، وفقرة أولى تركز على النتيجة التي يحصل عليها العميل، والخدمات، وطريقة . أريد: عنوانًا مهنيً ]أمثلة[ سابقة: 

العمل، ودعوة للتواصل. نسخة عربية وأخرى إنجليزية.

انسخ

ا أقل من 150 كلمة: أبدأ بإظهار فهمي لمشكلة ا مخصصً . اكتب عرضً ]الصق الوصف[ هذا وصف مشروع منشور: 

، ثم مدة التسليم، وأختم بسؤال ]رابط أو وصف[ العميل، ثم خطة تنفيذ في 3 خطوات، ثم مثال من عمل مشابه 

ذكي يفتح الحوار. بدون مجاملات عامة.

انسخ

: عنوان جذاب، وما يحصل عليه العميل، و3 باقات ]الخدمة[ ]المنصة[ لخدمة  رة على  اكتب وصف خدمة مصغّ

، وما أحتاجه من العميل للبدء، وأسئلة شائعة. ]الأسعار[ )أساسية، متوسطة، متقدمة( بالأسعار 

انسخ

اكتب رسائل قصيرة واحترافية لهذه المواقف مع عميل:

. نبرة مهذبة وحازمة، ]تأخر الدفعة/طلب تعديل خارج الاتفاق/تسليم العمل/طلب تقييم/تمديد الموعد[

بالعربية وبالإنجليزية.

انسخ
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تسعير خدماتك بمنطق53

ذ وحده. ي ف ن ا، لا وقت الت ضً ي طريقة الاستخدام: احسب وقت التواصل والتعديلات أ

07
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الإنتاجية والتعلم
خطط التعلم، الشرح المبسط، تنظيم الأسبوع، الإجراءات القياسية، والمراجعة الناقدة لمشروعك.

خطة تعلم مهارة جديدة54

علًا. ته ف ز ج ن وع حسب ما أ طة كل أسب طريقة الاستخدام: اطلب تعديل الخ

اشرح لي كأني مبتدئ55

راءة وحدها. ر من الق بّت المعلومة أكث ث رح ت عد الش ال ب ة السؤ طريقة الاستخدام: طريق

تنظيم أسبوعك56

ر. ء آخ ي ل أي ش ب ي أول كل يوم ق روع« ف ك المش ع مهمة واحدة »تحرّ طريقة الاستخدام: ض

تلخيص عملي57

. رة ث اصيل مؤ ف يص ت لخ سقط الت ؛ قد يُ اط المهمة ق ي الن الأصل ف ص ب طريقة الاستخدام: قارن الملخ

ا ]عدد[ ساعات لكل مشروع. ساعدني في وضع تسعير منطقي: احسب سعرً ]الخدمة[ وأحتاج نحو  م خدمة  أقدّ

]المبلغ[ شهريًا وعدد ساعات العمل المتاحة، واقترح هيكل 3 باقات، وكيف أرفع ا من هدف دخل  أدنى انطلاقً

ا مع تحسن تقييماتي. أسعاري تدريجيً

انسخ

ا. ضع خطة أسبوعية: ما أتعلمه، ]عدد[ ساعات يوميً ]عدد[ أسابيع بمعدل  ]المهارة[ من الصفر خلال  أريد تعلم 

ومشروع تطبيقي صغير في نهاية كل أسبوع، وأنواع موارد مجانية مقترحة )دون اختراع روابط(.

انسخ

ا، بمثال من الحياة اليومية في ]المفهوم، مثل: نسبة التحويل أو مدة الكوكيز[ كأنني مبتدئ تمامً اشرح لي 

، ثم اختبرني بـ3 أسئلة ولا تعطني الإجابات حتى أجيب. ]البلد[

انسخ

. رتّبها حسب ]عملي/دراستي[ ا بجانب  ]عدد[ ساعات متاحة يوميً . لدي  ]القائمة[ هذه مهامي لهذا الأسبوع: 

د ما يمكن تأجيله أو حذفه. الأولوية )مصفوفة أيزنهاور(، ووزّعها على الأيام، وحدّ

انسخ

ص هذا النص أو المحاضرة في: 5 أفكار رئيسية، و3 خطوات عملية أطبقها اليوم، والمصطلحات الجديدة مع لخّ

. ]الصق النص[ شرح مختصر. النص: 

انسخ
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58)SOP( إجراء عمل قياسي

ا. دً ها غ ويض ف ع ت ها اليوم هي مهمة تستطي ق طريقة الاستخدام: كل مهمة توثّ

مراجعة شهرية لمشروعك59

ي ملف واحد. ها ف ظ ب ف عة واحت ه المراج هر لهذ ر كل ش ة آخ ت اب صص ساعة ث طريقة الاستخدام: خ

مستشار ناقد لا يجامل60

. سارة ص من الخ كر أرخ د المب ق ؛ الن ديدة كرة ج ق أي مال على ف ف ن ل أن ت ب طريقة الاستخدام: استعمله ق

+
بونص

اصنع أمرك الخاص
قالب يطبّق القواعد الذهبية الخمس على أي مهمة جديدة.

قالب الأمر الشامل★

ر. ر من أي أمر آخ ؛ ستستعمله أكث ك ف ات هات ي ملاحظ الب ف ظ الق طريقة الاستخدام: احف

تحدي 7 أيام لتجربة الحقيبة

الأوامرالمهمةاليوم

ل 5.اليوم 1 ض أف ظ ب ف كرة محتوى، واحت الك واكتب 20 ف تر مج 01، 02، 11اخ

.اليوم 2 ك أسلوب ن ب ال واحد واكتب أول قسمي طط مق ز مخ هّ 03، 04، 05ج

.اليوم 3 عة عد المراج ره ب ش وان والوصف وان ال، واكتب العن 06، 08، 10أكمل المق

ورات ومقطع قصير واحد.اليوم 4 ش لى من ال إ ل المق 16، 23، 13حوّ

تج واحد.اليوم 5 حة من ي أو صف ك التعريف ز ملف هّ 49، 30ج

هرسه.اليوم 6 ر وف ي تج رقمي صغ كرة من 46، 47اكتب ف

.اليوم 7 ادمة طتك الق ا لخ ا صريحً دً ق ، واطلب ن وعك ع أسب 56، 60راج

مة، . خطوات مرقّ ]المهمة، مثل: نشر مقال أو معالجة طلب[ ا )SOP( لمهمة أكررها:  اكتب إجراء عمل قياسيً

ا. ا لتسليمه لمساعد مستقبلً والأدوات المستخدمة، وقائمة تحقق قبل الإنهاء، والأخطاء الشائعة؛ ليكون جاهزً

انسخ

. وهذه أرقام الشهر ]الزيارات، المبيعات، المشتركون، الساعات المبذولة[ هذه أرقام مشروعي هذا الشهر: 

ر، واسألني 5 أسئلة تساعدني على فهم الأسباب، ثم اقترح 3 أولويات للشهر القادم. . حلّل التغيّ ]الأرقام[ الماضي: 

انسخ

. اذكر أضعف 5 نقاط فيها، والافتراضات التي ]الصق الخطة[ تصرّف كمستشار أعمال ناقد وصريح. هذه خطتي: 

لم أختبرها بعد، وأرخص طريقة لاختبار كل افتراض خلال أسبوع. لا تجاملني.

انسخ

، وهدفي ]الجمهور والبلد[ ]وصف مشروعك[ لجمهور  . أعمل على  ق/محرر...[ ]الدور: خبير/مسوّ تصرّف كـ

. ]الأسلوب واللهجة[ ]الطول[ وبأسلوب  ]جدول/نقاط/نص[ وبطول  ]المطلوب[ بصيغة  . اكتب  ]الهدف[

ا أو معلومات، وقبل أن تبدأ اسألني عن أي معلومة تنقصك. . لا تخترع أرقامً ]الصق مثالًا[ هذا مثال لما أحبه: 

انسخ
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خطوتك التالية

ر وقتك… الأوامر توفّ
والمنتج الجيد يبني دخلك.

إذا وصلت إلى هنا، فأنت تملك الآن أداة تختصر عليك ساعات من الكتابة والتخطيط كل أسبوع.

الخطوة الأذكى بعدها أن تستثمر هذا الوقت في شيء تملكه: منتج رقمي يحمل خبرتك ويُباع أكثر

من مرة.

taarraf.com
زر مدونة تعرف كوم لأدلة عملية ومجانية بالعربية عن الربح من الإنترنت،

والتجارة الإلكترونية، والتسويق بالعمولة، وأدوات الذكاء الاصطناعي —

مكتوبة للمبتدئ العربي، ومن واقع المغرب العربي.

شارك هذه الحقيبة مع صديق يبدأ مشروعه على الإنترنت؛ فهي مجانية، ونتمنى أن تكون أول خطوة في

طريق طويل ومفيد.

دليل المنتجات الرقمية

، طوة خ طوة ب ، خ مة ظ ة من يعه بطريق هم الرقمي الأول وب تج اء من ش ن ين يريدون إ ن الذ ي دئ ت دليل عملي من تعرف كوم للمب
. عيد عن الوعود السريعة أسلوب واقعي ب وب

علًا اس ف ها الن اج تج يحت كرة من ار ف ت كيف تخ

يع ه للب ره وتعرض تج وتسعّ ز المن هّ كيف تج

ي كل مرحلة ة ف ب ي ه الحق دم أوامر هذ كيف تستخ

taarraf.com/digital-products-guide لع على الدليل اطّ

الدليل المدفوع

Geminiو ChatGPT هذه الحقيبة مجانية ويُسمح بمشاركتها كما هي دون تعديل أو بيع. أسماء — taarraf.com · 2026 تعرف كوم ©

وClaude علامات تجارية لأصحابها، ولا ترتبط تعرف كوم بأي منها. المحتوى للتعليم فقط ولا يتضمن أي ضمان لتحقيق دخل.
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